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Nacht der Ideen 2018

| Das Mittelbayerische Medienhaus kilirte die besten Crossmedia-Anzeigen und verlieh den Video-Award

Mit diesem Video hat Gruber Holzhaus den Award gewonnen.

GEWINNER IN DER KATEGORIE VIDEO

1. Gruber Holzhaus
2. Klosterbrauerei Weltenburg
3. Dachdeckerinnung Oberpfalz und Kreis Kelheim

Gerhard Gruber und Dorothy Georgi (2. v. li.) von Gruber Holzhaus haben den
besten Videospot abgeliefert und wurden daflr mit dem Video-Award be-

lohnt.

Der zweite Platz in der Kategorie Video ging an die Klosterbrauerei Welten-
burg. vertreten durch Thomas Neiswirth (Mitte).

-

Harald Friedrich und Mario Kunzendorf von der Dachdeckerinnung Oberpfalz
und Kreis Kelheim haben den dritten Video-Preis gewonnen.

Die Mittelbayerische
Zeitung zeichnete
zum vierten Mal die
besten Anzeigen-
kampagnen aus.
Erstmals gab es
einen Video-

MITTELBAYERISCHE Award.

Medienpreis
2018

by. Wie spannend
und kreativ Wer
bung sein kann,
wurde am Mitt
wochabend bex
emer festhchen
Gala auf der Kris
tallkonigin® deutlich:
Die besten, witzigsten
und kreativsten Anzel
genideen wurden dabes
mit Preisen gewurdigt. Be
reits zum vierten Mal zeich
nete die Mittelbayenische Zei-
tung die einfallsreichsten An
zeigenideen, die Kunden gemein
sam mit thren Agenturen entwil-
ckelt und umgesetzt haben, bei der
JNacht der ldeen® mit dem Mittel
bayerischen Medienpreis aus. Eine
Wiurdigung, die gerade den Einfalls
reichtum und die intelligente Um
setzung der Idee in den Mittel

A punk!l rickt: Denn die Kunden
- und die Agenturen wurden ein

ander zugelost.

Wie gut das Ergebnis am Ende
in der Wertung abschneidet,

21_NBADZ

Den ersten Platz in der Kategorie Crossmedia sicherten sich Steuerberater Stefan Penka (re.) und Heiko Hinkofer, Ge-

schaftsfihrer der Agentur Danubius GmbH aus Straubing.

hangt von den Lesern ab. Denn die
durften auch in diesem Jahr wieder
fir thren personlichen Favoriten un
ter den Anzeigen abstimmen. In die-
sem Jahr gab es einige Neuerungen:
Der Print- und der Online-Preis wur
de zum Crossmedia-Award vereint.
Zusatzlich wurde erstmals der Vi
deo- Award verliehen. Hier konnten
die Leser ihr Lieblings-Video aus den
Kategorien Image-, Produkt- und Re
cruiting-Video wahlen. Produziert
wurden die kurzen Filme von Mittel
bayerische Video. Aufferdem gab es
erstmals den Expertenpreis in der

Lesergewinner

by. Sie stimmten fir ihre Favoriten
ab und gewannen: Roswitha Zierer
freut sich (iber drei Ubermnachtun-
gen flr zwei Personen mit Ver-
wohnpension im Hotel Bergheimat
in Mahibach am Hochkdnig. For sie
nahm ihr Sohn Sascha Zierer (l1.)
den Preis von Johannes Rauch
(oben) vom Produktmanagement
entgegen. Rudoif Ertl (re.) hat ei-
nen M-Tours Live Theatergutschein
fGr den Bayerischen Hol in Min
chen gewonnen. Margarete Stroh-
meier bekam zwei Tickets fir
Beat it! - das Musical dber den
King of Pop™ in der Donau-Arena
FOr Helene Semmier (re.) geht es
am 9. Februar zum , Schwanensee
- das Russische Nationalbaliett
Moskau” im Audimax. Elfriede
Zangl (li.) hat das Paket ,Sunset
Cruise” fur zwei Personen von Do-
nauschifffahrt Wurm & Noé ge-
wonnen, Foto: Stich
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Den Expertenpreis nahmen Oliver Schlierf (li.) von Fischer Automobile
und Marco Kleindienst von der Agentur Darwin Communication in Emp-
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Kategorie Crossmedia, eine Fachjury
wahlite thren Favonten.

Insgesamt stellten sich 40 Kunden
und 25 Agenturen dem Urteil der Le
ser, im Videobereich waren es 15
Kunden. Im Bereich Crossmedia
raumten der Steuerberater Stefan
Penka und die Agentur Danubius
GmbH aus Straubing den ersten
Platz ab. Die Brauerer Bischofshof
¢.K. landete mit der Agentur Man-
hart Media aus Neutraubling auf
dem zweiten Platz. Der dritte Platz
ging ans Autohaus Dressler mit der
Agentur Panthera aus Regensburg.
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fang. Der Galaabend ging an Bord auch nach der Preisverleihung noch weiter.

Auszeichnung fur Einfallsreichtum

Die besten Videospots kamen von
Gruber Holzhaus, der Klosterbraue
rei Weltenburg und der Dachdecker
innung Oberpfalz und Kreis Kel-
heim. Die Jury vergab ihren Exper-
tenpreis an Fischer Automobile und
die Agentur Darwin Communicati
on. Im aufergewohnlich schonen
Ambiente der Kristallkonigin fuhrte
Evi Reiter als Moderatorin charmant
durch den Abend, musikalisch per-
fekt umrahmt von der Band Old
school. Nach dem offiziellen Teil ge
nossen die Gaste die Fahrt auf der
Donau mit einem kurzen Zwischen
stopp an der Walhalla,

Evi Reiter fUhrte gemeinsam mit Christine Hartmann, Leiterin Regionaler Werbe-
markt, durch den Abend.

A T MEDIEN
A EREIS

GEWINNER IN DER KATEGORIE CROSSMEDIA

1. Stefan Penka Steuerberater / danubius GmbH, Straubing

2. Brauerei Bischofshof e K. / Manhart Media. Neutraubling

3. Autohaus Dressler /Panthera, Regensburg

4. Zahndrzte West / Der Kreativ-Schmi(e)d, Kegensburg

5. Schlossbrauerel Herrngiersdorf KG / Fullhaus Marketing & Werbung, Regensburg
6. Stegerer Metalibau GmbH / Kukuluru Media, Regenstauf

7. Johanniter-Unfall-Hilfe eV, / Werbeagentur Benkler, Altdor!

8. Luise Handimaier GmbH / CP? Werbeagentur GmbH, Altenstadt

9. Brandl Einrichtung GmbH / Bauer und Frischiuft Werbung. Schierling

10, Zweirad Ehrl /Reidl Medienhaus, Matting

o

Auf dem zweiten Crossmedia-Platz landete die Brauerei Bischofshof. Thomas Neiswirth (re.) nahm
den Preis mit Andreas Manhart von der Agentur Manhart Media aus Neutraubling entgegen.

.
Michael GroB vom Autohaus Dressler und Sabrina Gansbiller von Panthera gewannen den dritten
Platz in der Crossmedia-Kategorie.
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' Bekommen wir hin!
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F—— Fischer Automobile und die Agentur Dar-
Diese Anreige gewann den ersten Preis in win Communication holten sich den Exper-
der Kategorie Crossmedia. tenpress.




