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MEDIENPREIS

Das Mittelbayerische
Medienhaus kiirte die besten
Print- und Online-Anzeigen
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Sie stimmten fiir ihre Favoriten ab: Gerhard Hofmaier (re.) darf sich
tiber drei Ubernachtungen im Kapruner Hof in Kaprun freuen und Hel-
mut Morenz gewann einen Gutschein fiir ein Drei-Gange-Menii im Res-
taurant St. Erhard, Kolpinghaus Regensburg. Christine Hartmann, Leite-
rin Regionaler Werbemarkt tiberreichte die Preise.
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Die Mittelbayerische
Zeitung hat zum
zweiten Mal den
Medienpreis ver-
liehen. Bei der
»Nacht der Ideen*
wurden die krea-
tivsten Anzeigen in
den Kategorien Print
und Online gekiirt.

MMedienpreis __
2016

1. Platz

nj. Kreativ, witzig oder intelligent —
Werbung, die wirken will, muss im
Geddchtnis bleiben. Die kreativsten
Ideen wurden am Donnerstagabend
bei einer festlichen Gala im Regens-
burger Kolpinghaus ausgezeichnet.
Die Mittelbayerische Zeitung hat bei
der ,Nacht der Ideen“ die Gewinner
des Mittelbayerischen Medienpreises
gekiirt. Bereits zum zweiten Mal hat
der Verlag damit den Blick auf die vie-
len einfallsreichen Anzeigenideen ge-
lenkt, die Kunden zusammen mit ih-
ren Agenturen entwickelt und umge-
setzt hatten.

Manche von ihnen sind bereits ein ein-
gespieltes Team, andere wiederum
wurden per Los zusammengefiihrt.

Freuen sich liber Platz 1 in der Kategorie Online: Giinter Gruber (Anton
Steininger GmbH, li.) und Christian BBl (W&P Brand Communication)

GEWINNER IN DER KATEGORIE ONLINE

1. Anton Steininger / W&P Brand Communication

2. Regensburger Domspatzen / Klein Laut — Gebrauchsgraphik & Ideen aller Art
GmbH

. Matt Optik / Danubius GmbH

Strahlende Sieger bei der ,Nacht der Ideen*: die Platze 4 bis 10 in der Kategorie Print

Die kreativsten Anzelgenldeen
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Zauberhaftes Ambiente: Im Festsaal des Regensburger Kolpinghauses wurde der

Medienpreis verliehen.

Auflergewohnliche Printanzeigen und
originelle Onlineanzeigen sind im
Rahmen des Medienpreises entstan-
den. In einem zweiten Schritt wurden
die Leser aufgerufen, fiir ihre Favori-
ten abzustimmen — iiber 6000 Teilneh-
mer haben die Gelegenheit genutzt. Ei-
ne tolle Resonanz. Sowohl bei den mit-

wirkenden Kunden und Agenturen als
auch bei den Teilnehmern am Voting
gab esim Vergleich zum Vorjahr einen
enormen Zuwachs, wie Christine
Hartmann, Leiterin Regionaler Werbe-
markt, verriet. Zusammen mit Maria
Biauml, Digital Sales, iiberreichte sie
Preise, Urkunden und Blumen. Verge-

ben wurde der Medienpreis in zwei
Kategorien: Online und Print. Klarer
Favorit in der Kategorie Print war die
Anzeige vom Sportstudio fiir die Frau,
umgesetzt von der Agentur Bauer &
Frischluft Werbung. Eine recht mop-
pelige Frau diist mit Kafer-Cabrio ihrer
Traumfigur entgegen. Den zweiten
Platz belegte Mobel Bemmerl, eben-
falls zusammen mit Bauer & Frischluft
Werbung. Der dritte Preis ging an die
Schlossbrauerei Herrngiersdorf und
Fullhaus Marketing & Werbung.

Bei den Gewinnern in der Kategorie
Online wurden Erinnerungen an das
Vorjahr wach. Sieger war zum zweiten
Mal in Folge Anton Steininger — unter-
stiitzt von W&P Ruhstorf. Platz zwei
ging an die Regensburger Domspatzen
und die Klein Laut — Gebrauchsgra-
phik & Ideen aller Art GmbH. Eben-
falls iiberzeugt hatte das Duo Matt Op-
tik und Danubius GmbH, die zusam-
men den dritten Platz belegten.

Den Gasten bot sich ein unterhaltsa-
mer Abend, den Jeannine Tieling char-
mant moderierte. Zwischen den Preis-
verleihungen sorgte ,Der Wunderbare
Herr Mai“ fiir Lachen und Staunen.
Und im Anschluss an den offiziellen
Teil konnten die Géste bei anregenden
Gesprdchen und musikalischer Beglei-
tung von ,I, Du und da Ander” den
Abend ausklingen lassen.

WINNER DER
KATEGOR o
1. Sportstudio fur die Frau /

Bauer & Frischluft Werbung

2. Mébel Bemmerl /
Bauer & Frischluft Werbung

3. Schlossbrauerei Herrngiersdorf KG
/ Fullhaus Marketing & Werbung

4. Anton Steininger / W&P Ruhstorf

5. Spargel und Beeren Baumann /
Bauer & Frischluft Werbung

6. Regensburger Domspatzen /
Klein Laut — Gebrauchsgraphik &
Ideen aller Art GmbH

7. Matt Optik / Danubius GmbH

8. Auto Schindlbeck /

Querwild GmbH

9. Mode Scarlett / Creativconcept

10. Autohaus Dressler /
Achtkubikmeter New Media Pool

Pop, Rock und Schlager: Die Band ,,I, Du
und da Ander“ begleitete den Abend
musikalisch.
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4. Brauerei Bischofshof / Valentum Kommunikation

5. Autohaus Dressler / Achtkubikmeter New Media Pool

6. Mode Scarlett / Creativconcept

7. Johanniter Unfallhilfe e.V. / Fullhaus Marketing & Werbung
8. Stefan Penka Steuerberater / Communic8 Marketing

9. Das Horhaus / rap-network.de

10. Kiichen Quelle Megastore / Querwild GmbH

Christof Hartmann (Regensburger Domspatzen, Mitte) und Florian Rott-
ke (Klein Laut — Gebrauchsgraphik & Ideen aller Art GmbH) belegten in
der Kategorie Online Platz 2. Maria Bauml iibergab die Urkunden.

TECH-HAUS 40+

PURE ENERGIE-EFFIZIENZ UND BESTES LEISTUNGSMANAGEMENT
Den Bau eines TECH-HAUS 40+ von Steininger fordert der Staat mit bis zu 45.000 €, die Sie in pure

Lebensenergie und optimalen Wohnkomfort verwandeln kénnen.

o Optimale Stromspeicherung
@) Ladestation fiir E-Mobilitét

0 Autarke Energieversorgung
- @ Bestmogliche KFW-Forderung

Mehr Informationen: anton-steininger.de DAS ENERGIE-MASSIV-ZIEGEL-HAUS
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Diese Anzeige holte Platz 1
in der Kategorie Online
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Uberzeugten durch besonders kreative Ideen in der Kategorie online: die Platze 4 bis 10

Platz 3 Online ging an Stefan Sauerwein (Matt Optik, Mitte) und Heiko
Hinkofer (Danubius GmbH), Giberreicht von Christine Hartmann.
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Der Preis fur die beste Print-Anzeige ging an Anita Schullerbauer (Bauer
& Frischluft Werbung, li.) und Ulrike Rosch (Sportstudio fiir die Frau)

Thomas Bemmerl (M6bel Bemmerl) und Anita Schullerbauer (Bauer &
Frischluft Werbung) durften von Maria Bauml (li.) und Christine Hart-
mann (re.) den Preis fiir Platz 2 entgegen nehmen.
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Platz 3 in der Kategorie Print ging an Clara Pausinger (Schlossbrauerei
Herrngiersdorf) und Michael R6hrl (Fullhaus Marketing & Werbung)



